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Sintesi GLT: “LENTE SULLE IMPRESE”

Nel gruppo di lavoro tematico al quale ho partecipato abbiamo discusso e concordato sulla 

necessità di raccogliere informazioni sulle imprese per avviare delle campagne efficaci. La considerazione che è emersa è che è relativamente semplice acquisire informazioni su multinazionali straniere mentre è molto difficile reperire informazioni sulle imprese italiane. Di qui la necessità:

1. di mettere in piedi un buon metodo di raccolta dati;

2. di avviare un corso di formazione sul metodo di ricerca e sull’analisi dei dati.

All’incontro erano presenti alcuni sindacalisti e durante la discussione è nata in maniera concreta l’ipotesi di una collaborazione che potrebbe svilupparsi in riferimento sia alla formazione sia alla realizzazione di campagne o di condivisione di quelle in corso.

Le proposte emerse per il 2002 sono:

a. Organizzare un corso di formazione sul metodo di raccolta dati sulle imprese italiane. L’organizzazione del corso sarà a cura di una commissione specifica composta da cinque persone; il referente è Francuccio Gesualdi (ideatore del Centro Nuovo Modello di Sviluppo a Vecchiano). La commissione si riunirà entro la fine di febbraio per definire il programma ed il calendario del corso.

b. Elaborare una campagna specifica.

Nel mese di giugno si svolgerà in Corea e Giappone la coppa del mondo di calcio. Questo evento sarà occasione di iniziative da parte di diversi gruppi a livello mondiale:

· alcune campagne “abiti puliti” a carattere europeo;

· la “GLOBAL MARCH” (marcia mondiale contro il lavoro minorile), coordinata in Italia da Mani Tese;

· iniziative da parte del sindacato internazionale.

Il gruppo di lavoro tematico ha pensato di proporre all’Assemblea di partecipare a questa campagna in quanto nella coppa del mondo sono coinvolte molte imprese in veste di sponsor, tra le quali: Adidas, Coca Cola, Gilette, MC Donald’S, Hyundai (queste partecipano come sponsor FIFA); Robe di Kappa, Banca Intesa, Fiat come sponsor nazionale italiana.

L’obiettivo della campagna è spingere la FIFA ad adottare i principi contenuti nel codice di condotta del 1996 concordato con il sindacato internazionale e mai sottoscritto.

Il primo appuntamento dei promotori della campagna è per l’ otto di febbraio, presso Mani Tese di Milano ( per maggiori informazioni possiamo contattare il nodo di Milano).

Discutendo l’adesione alla campagna in vista dei mondiali una ipotesi di lavoro potrebbe vedere i nodi collaborare con la Global March in iniziative di sensibilizzazione nelle scuole.

L’organizzazione della campagna, per la rete di lilliput, sarà a cura di una commisione specifica composta da 5 persone; il referente sarà Ersilia Monti (nodo di Milano).

N.B. La riflessione conclusiva è che occorre prestare la massima attenzione e sensibilità ai problemi legati al proprio territorio.

