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Buone notizie per chi ama l’ecologia e l’ambiente: due grosse azien-
de, chiaramente tutte e due leader nel settore, stanno attivamente operan-
do per ripulire il mondo da un sacco e mezzo di agenti inquinanti e, so-
prattutto, per eliminare le cause prime dell’inquinamento, cioè gli esseri
umani. Queste brutte bestie da fin troppo tempo infestano il nostro bel
pianeta, sporcando in giro senza curarsi minimamente della natura e degli
ecosistemi.

Ho giusto sotto mano i depliant pubblicitari di questi colossi industria-
li, e vado volentieri a leggerli. Il primo recita: “Premiata ditta Milosevic,
Società per Azioni Belliche varie. Specialisti in pulizie ordinarie, speciali
ed etniche. Forti della nostra lunga esperienza nel settore, siamo in gra-
do di ripulire la vostra casa, il vostro ufficio o la vostra nazione da agenti
inquinanti di ogni genere. Il nostro intervento vi liberererà per sempre da
immondizie, acari della polvere, scarafaggi e minoranze sgradite. Chiama-
te subito e senza impegno il nostro numero verde; una squadra di tecnici
arriverà immediatamente a casa vostra, armata di obici e mitragliatrici, e
proporrà le soluzioni più adatte per risolvere i vostri problemi di pulizia.
Preventivi gratuiti”.

Il secondo depliant, tutto colorato a stelle e strisce, dice: “Impresa Clin-
ton & Soci, Società ad Irresponsabilità Illimitata. Demolizioni intelligen-
ti, fuochi d’artificio per feste, compleanni, Pasqua, eccetera, e stronzate di
portata internazionale. Mandate un bell’ultimatum ai vostri problemi di
igiene, telefonate al nostro ufficio di Washington. La nostra segretaria Mo-
nica, sempre che non sia occupata, sarà lieta di fissarvi un appuntamento
direttamente con il capo. Disponiamo delle più avanzate tecnologie nel
settore dei servizi ecologici: le nostre bombe intelligenti giocano a scacchi,
risolvono cruciverba, ed una volta lanciate sono in grado di raggiungere e
distruggere qualunque fonte di inquinamento e puzza, sia esso un depo-
sito di armi chimiche, un cassonetto delle immondizie od una seduta del
Parlamento, chiedendo educatamente la strada ai passanti e leggendo il
TuttoCittà. Schivano, chiaramente, ospedali, bambini ed orfanotrofi, anche
quando sono sistemati a bella posta proprio accanto all’obiettivo, e quando
scoppiano, come per incanto, accoppano soltanto la gente cattiva. La mi-
glior pubblicità, per noi, è quella che ci fanno i clienti soddisfatti: chiedete
referenze al Sig. Saddam Hussein, Bagdad, Iraq, un affezionato cliente che
ha più volte usufruito dei nostri servizi”.

Le due aziende in questione hanno avviato un grosso programma di ri-
sanamento nei Balcani, proprio a due passi da casa nostra, programma che
sta avendo un enorme successo: tutti i giornali ne parlano, e di ciò approfit-
ta alla grande un’agenzia viaggi, la Cooperativa tra albanesi del Kossovo,
che propone ai clienti delle vacanze avventura sulle montagne macedoni.
“Viaggia con noi” dice il depliant “a contatto con la natura, vivendo di cibi
semplici e genuini, dormendo all’aria aperta. I nostri animatori saranno
lieti di insegnarti gli sport più amati dalla nostra gente, come lo zig-zag,
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che consiste nel correre tra i boschi schivando colpi di mortaio, o la lotta
kossovara, nella quale il concorrente si misura a mani nude contro un in-
tero plotone di mercenari armati fino ai denti. I nostri itenerari a sorpresa
sono la specialità della ditta: il gruppo di turisti parte da un villaggio qua-
lunque ed arriva talvolta ad un centro di accoglienza, talvolta ad una fossa
comune. La sorpresa, sempre ugualmente gradevole, è molto apprezzata
da turisti di ogni età”.

Si tratta di una proposta di vacanza molto attraente per chi vive in città,
abituato alla vita monotona e sedentaria, ma bisogna fare molta attenzione:
non sempre il servizio offerto corrisponde agli standard di lusso e comfort
che ritroviamo nei villaggi turistici più tradizionali. Come ripetono spes-
so anche i telegiornali, i turisti sono vestiti di stracci e viaggiano su carri
trainati da vecchi trattori; un tour operator serio dovrebbe, invece, fornire
gipponi giapponesi con tante cromature ed abiti di Armani.
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